Curso de Formacao para o Marketing Farmacéutico @

@ Carga Horaria
- 08h00 (divididas em 2 ou 4 sessdes)

@ Piblico
- Representantes / Consultores
- Gerentes Distritais
- Early Potentials (Jovens Talentos)
- Neofitos em Marketing Farmacéutico
- Plano de Carreira em Marketing

@ Formato Cesar Rrigues
- In Company (exclusivo para Empresas) 4
- Presencial ou Streaming (ao vivo)

@ Informagoes
- WhatsApp: (11) 9.4343.1617
- e-Mail: treinamento.desenvolvimento@sbtd.com.br

Curso Certificado pela
SBTD - Sociedade Brasileira de Treinamento e Desenvolvimento




Introducao
Curso de Formacao para o Marketing Farmacéutico

O Curso de “Formacao para o Marketing
Farmaceéutico” proporciona uma visao de
360° da funcao da gestao de marketing de
produto: responsabilidades, seu dia-a-dia,
Seus processos, ferramentas, interagoes

com outras fungdes e seus desafios.
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Proposito
Curso de Formacao para o Marketing Farmacéutico

Q Dar conhecimento e ferramentas que permitam que o(a)
profissional em desenvolvimento esteja preparado(a) para
exercer a gestao de marketing de produto, conhecendo
seu contexto, suas responsabilidades e seu perimetro.

Q Informar aos profissionais interessados em posicoes no
marketing da realidade e do dia-a-dia da funcao,
desmitificando-a e permitindo que respondam a pergunta:
“essa é uma carreira que quero trilhar?”




Representantes: Fonte de Talento para o Marketing
Frequente despreparo para exercer fungdes no marketing

Gestao de Marketing de Produto Ao assumir a fungao foram treinados por...

Fungao Anterior do(a) Incumbente (respostas multiplas)
] \ \
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P Gestor 58%

Consultor

Externo
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42% dos incumbentes vém do campo e % nao recebe qualquer preparacao para a fungao

Fonte: pesquisa Product Managers State of the Nation — Brazil / Raio-X da Gestao de Marketing de Produto no Brasil
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Profissionais de Marketing vindos do Campo

Dificuldades | SBTD

Treinamento e Desenvolvimento

O Representantes vém para uma posicdo no marketing e
deparam-se com uma realidade inesperada:
responsabilidades, tarefas e interacoes desconhecidas
para quem opera no ambiente externo.

Q Aideia que tinham do que era “fazer marketing” ndo
coincide com as demandas do dia-a-dia da fungao.

QO Sem preparacao e frequentemente sem quem lhes dé
treinamento, ex-Representantes experimentam
inseguranca, frustracao, decepcao e, ndo raro, decidem
voltar a atuar no campo.




Como superar essas dificuldades? 5
Preparacao e Treinamento o

O Curso de “Formacao para o
Marketing Farmacéutico” maximiza
a probabilidade de éxito nas
promocdes do campo para o
marketing ou para movimentagoes
Internas de carreira, preparando
candidatos, facilitando a transicao
entre as areas distintas e
Identificando os Profissionais que
demonstram maior aptidao.
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SKU- 090.155.002 - Presencial ou Streaming (ao vivo) SSMBBTPd
 Fundamentos da disciplina de Marketing O mix do Marketing Farmacéutico: Promogéo

* O papel da gestao do Marketing de Produto O mix do Marketing Farmacéutico: Ponto de Venda

O mix do Marketing Farmacéutico: Produtos O mix do Marketing Farmacéutico: Precos

* O mix do Marketing Farmacéutico: Servigos * O mix do Marketing Farmacéutico: Valor

Os médulos 1 e 2 proporcionam aos participantes os alicerces da posic¢ao:
o conceito de Marketing, a funcao da gestao de Marketing de Produto, e o Marketing Mix aplicado ao Mercado Farmacéutico.

Médulo 3 - Dia-a-dia da Fungao Modulo 4 — Posicionamento & Estratégia

* Relatorios de Vendas & Forecasting  Segmentacao, Targeting & Posicionamento

* Auditorias de Mercado * Estratégia & Taticas

* Pesquisa Mercadoldgica * O Plano de Marketing

« Parceiros & Fungdes de Suporte * Proatividade e Propostas de Marketing

* Agéncia de Comunicacgéo * Analise de Caso: posicionando um novo produto

Os médulos 3 e 4 expde temas praticos e avangados de maneira clara, baseados em cases e best practices.



Facilitador g
Curso de Formagao para o Marketing Farmacéutico
SKU: 090.155.002 SBTD

Sociedade Brasileira de
Treinamento e Desenvolvimento

Antonio Cesar Rodrigues
 Mais de 30 anos de experiéncia em marketing farmacéutico, havendo trabalhado para multinacionais
em posigoes executivas nacionais, latino-americanas e globais

- Enfase em healthcare marketing: planejamento estratégico, pricing, comportamento do consumidor,
marketing intelligence, efetividade em marketing e vendas & marketing finance

» Master of Science em Marketing pela John Sykes College of Business, na University of Tampa
(Florida) e pds-graduacao em Marketing pela Fundagao Getulio Vargas (Brasil)

* Professor adjunto de marketing na University of Tampa, Florida, professor do MBA Internacional da
Profuturo - FIA, em Sao Paulo, professor no MBA em Marketing da UNISO e ex-professor do MBA em
Marketing Farmacéutico das Faculdades Oswaldo Cruz

 Experiéncia em diversas geografias (Brasil, América Latina, Global) e culturas empresariais
(americana, alem3, francesa, latino-americana e brasileira)

Facilitador

» 12 anos de vivéncia internacional: EUA, Panama e México

* Socio-diretor da Pro|Marketing - Exceléncia em Marketing, e embaixador da AIPMM - Association of
International Product Marketing & Management



e-Mail

treinamento.desenvolvimento@sbtd.com.br

LinkedIn
SBTD - Sociedade Brasileira
de Treinamento e Desenvolvimento

YouTube
SBTD - Sociedade Brasileira de
Treinamento e Desenvolvimento

in

You

WhatsApp
(11) 9.4343.1617

SBTD

Sociedade Brasileira de
Treinamento e Desenvolvimento

Facebook

www.facebook.com

SBTD - Sociedade Brasileira

de Treinamento e Desenvolvimento

Web Site
www.sbtd.com.br

Instagram
sbtd_soc_bras_treinamento

Escritorio

Rua Michigan, 531 — Sala 161 — Torre A
Bairro Brooklin

Sao Paulo — SP

Cep: 04566-000



